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Dovolená bez starostí: Češi nechávají hotovost doma, vládu nad cestovními peněženkami převzala platební karta
Brno, 9. 7. 2026

Zahraniční dovolená už dávno není spojená se složitým přepočítáváním měnových kurzů a s obavami z peněženky plné hotovosti. Aktuální průzkum společnosti Home Credit, který v květnu realizovala agentura Ipsos, potvrzuje, že platební karta se naprosto přirozeně stala hlavním platebním nástrojem českých cestovatelů. Zatímco ještě před dvěma lety platilo v zahraničí kartou 45 % Čechů a v roce 2025 69 % českých cestovatelů, tak letos už téměř tři čtvrtiny z nás (73 %) vyráží za hranice s plnou důvěrou v digitální svět financí.

Dovolená v zahraničí se pro Čechy stala přirozenou součástí životního stylu. Potvrzuje to i 64 % respondentů, kteří v posledních dvou letech vyrazili za hranice. Tento podíl navíc meziročně mírně stoupá, což jasně dokládá, že chuť objevovat svět u nás dlouhodobě sílí. To, zda nakonec sbalíme kufry, však úzce souvisí s věkem, vzděláním, velikostí místa bydliště i celkovými příjmy domácnosti.

„Cestování za hranice je typické především pro finančně zajištěnější rodiny s příjmem nad 80 tisíc korun (81 %) a pro mladou generaci ve věku 18 až 26 let (76 %). Silnou motivaci cestovat mají také obyvatelé měst nad 100 tisíc obyvatel (75 %) a lidé s vysokoškolským vzděláním (74 %). Naopak u domácností s příjmem do 40 tisíc korun a u lidí bez maturity klesá podíl těch, kteří vyrážejí za hranice, shodně na polovinu (50 %). Méně často pak cestují i lidé ve věku 54 až 65 let (57 %) nebo obyvatelé menších obcí do tisíce obyvatel,“ odhaluje výsledky průzkumu Jaroslav Ondrušek, hlavní analytik společnosti Home Credit.

Platební návyky českých cestovatelů potvrzují nastolený trend. Aktuální data ukazují, že obliba plateb kartou dlouhodobě roste. „Zatímco loni využívalo platební kartu jako hlavní nástroj 69 % turistů, letos tento podíl vzrostl na 73 %. Jde o jednoznačný trend: platební karta se stává přirozenou volbou pro naprostou většinu výdajů na cestách,“ komentuje vývoj Jaroslav Ondrušek a dodává: „Oproti loňsku také ubylo „skalních“ zastánců hotovosti. Podíl cestovatelů, kteří plánují v cizině využívat výhradně hotovost, klesl na pouhých 8 %, což představuje meziroční pokles o další 3 procentní body. Digitální revoluce v peněženkách Čechů tak nabírá na síle.“

Kdo si na cesty bere alespoň malé množství hotovosti?  Změny v digitálním světě se čím dál výrazněji promítají i do našich cestovních návyků.  Téměř tři čtvrtiny Čechů (73 %) už dnes před odjezdem na dovolenou vůbec neřeší směnu hotovosti, nebo jen minimálně. Tento přístup „na lehko“ si osvojují zejména obyvatelé metropolí a mladší generace, kteří plně důvěřují bezhotovostním platbám a spoléhají na to, že kartu využijí prakticky kdekoli. 

„Nejvýraznější je tento trend u Pražanů (28 %) a cestovatelů ve věku 27 až 35 let (27 %). Naopak obyvatelé menších obcí jsou v tomto ohledu obezřetnější a pro klid v duši si raději berou alespoň minimální finanční rezervu v hotovosti (36 %). Češi si stále více uvědomují, že karta je dnes akceptována téměř všude. Díky tomu vyrážejí na cesty pouze s minimální rezervou, nebo dokonce zcela bez cizí měny v peněžence,“ uzavírá Jaroslav Ondrušek.

Výběr z bankomatů v zahraničí. Zahraniční bankomaty postupně mizí z itinerářů českých cestovatelů. Aktuální data ukazují jasný trend: pro 81 % turistů už výběry hotovosti v zahraničí nepředstavují běžnou součást cestování a využívají je pouze v ojedinělých situacích. Pro srovnání, loni tento postoj zastávalo 78 % dotázaných.

Kolik a jaké platební karty si bereme s sebou? Český cestovatel neponechává nic náhodě. Standardem je dnes jedna až dvě platební karty, přičemž vysokoškolsky vzdělaní Češi jsou v tomto ohledu ještě o krok napřed. Více než pětina z nich (22 %) vyráží na cesty se třemi a více platebními prostředky, naopak s jednou platební kartou jezdí častěji lidé s výučním listem. 

„Mít v peněžence nebo digitální peněžence více než jednu kartu je velmi prozíravé. Nejenže vám tato strategie umožní oddělit běžné výdaje od finanční rezervy, ale zároveň funguje jako klíčová pojistka. V případě technického výpadku nebo nečekané ztráty jedné z karet máte okamžitě k dispozici funkční alternativu,“ zdůrazňuje Miroslav Zborovský, ombudsman klientů Home Creditu, a dodává svoje osobní doporučení pro bezstarostné cestování. 

Doporučení Miroslava Zborovského, ombudsmana klientů Home Creditu:
Ať už vyrážíte za byznysem nebo za odpočinkem, bezpečí vašich prostředků by mělo být prioritou. Zde je několik osvědčených tipů, jak zajistit, aby vaše cesta proběhla hladce a bez stresu:

Vsaďte na kombinaci: Nikdy nespoléhejte pouze na jednu kartu. Ideální strategií je mít u sebe alespoň dvě, kombinace debetní a kreditní karty vám poskytne potřebnou jistotu v každé situaci.

Využívejte moderní technologie: Platby chytrým telefonem nebo hodinkami nejsou jen otázkou komfortu. Díky technologii tokenizace, která nahrazuje citlivé údaje o kartě unikátním digitálním kódem, patří tento způsob placení k nejbezpečnějším na trhu.

Buďte v centru dění: I jako zkušený digitální nomád oceníte notifikace z bankovní aplikace. Okamžitý přehled o každé transakci v reálném čase vám dodá klid a naprostou kontrolu nad vašimi výdaji, ať už jste kdekoli na světě.

Zdroj dat: Data pocházejí z interního průzkumu Home Credit realizovaného v České republice v květnu 2026 agenturou Ipsos. Celková velikost vzorku je N = 1 041. Při citaci dat uvádějte zdroj: Home Credit, interní průzkum, ČR.

Kateřina Dobešová
Tisková mluvčí Home Credit ČR a SR
Tel.: + 420 736 473 813
E-mail: katerina.dobesova@homecredit.cz

Poznámka pro editory:
O společnosti Home Credit a.s.
Home Credit a.s. je česká finanční společnost založená v roce 1997. Od roku 2023 je dceřinou společností Air Bank a.s., přičemž obě značky na trhu fungují samostatně. Home Credit poskytuje spotřebitelské financování včetně nákupů na splátky, hotovostních půjček, konsolidací, financování aut, podnikatelských úvěrů i operativního leasingu elektronických zařízení. Společnost je zapsaná u České národní banky jako platební instituce a nebankovní poskytovatel spotřebitelského úvěru. V Česku poskytl Home Credit v roce 2025 úvěry v celkové výši 21,2 miliardy korun a pravidelně se umisťuje v čele nebankovních společností v Indexu odpovědného úvěrování organizace Člověk v tísni. Více na www.homecredit.cz
Skupina PPF je soukromý mezinárodní investiční holding s různorodým portfoliem aktiv. Působí ve 25 zemích a investuje v mnoha odvětvích, včetně telekomunikací, médií, finančních služeb, nemovitostí, strojírenství a e-commerce. Skupina vlastní aktiva ve výši 42,6 miliardy eur a celosvětově zaměstnává 37 tisíc lidí (k 31. prosinci 2025). 
Klasifikační stupeň tohoto dokumentu je interní (Internal). Dokument je určen pro zaměstnance nebo spolupracovníky. Byl vytvořen a je vlastněn společností Home Credit a.s. / Home Credit Slovakia, a.s.
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